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Barcelona, més que una ciutat

uan viatges pel mon rapida-

ment constates que el que més

es coneix de Catalunya son

dues referéncies clares: Barce-

lona i el Barca. Arran del pro-
cés politic actual en favor del dret a decidir
i a una potencial independéncia, Catalu-
nya ha passat a ser en molt poc temps més
coneguda com a un pais dotat de personali-
tat nacional diferenciada. Pero en termes
de coneixement, les dues marques
catalanes per excel-léncia seguei-
xen sent la capital i el Barca. Es
tracta de dos actius que singularit-
zen molt positivament al pais a I'es-
fera internacional.

Centrem-nos en Barcelona. El
fet de ser alhora capital del pais i
referéncia internacional conver-
teix en necessari, més que en sim-
plement convenient, ser extrema-
dament curosos en com es gestio-
na la vida social, cultural i paisat-
gistica de la ciutat. I aix0 tant en
termes de la seva projeccio interna-
cional, com en termes de la quali-
tat de vida dels barcelonins i
d’aquells que visiten la ciutat per
motius professionals o d’oci. L’en-
torn fisic i les politiques publiques
d’una ciutat condicionen la percep-
cio que aquesta ultima genera de si
mateixa, aixi com, en bona part,
els comportaments i actituds dels
que hi conviuen.

En aquest sentit, sembla que
I'Ajuntament té previst aprovar no-
ves ordenances que afecten diver-
sos aspectes de P'espai public: els
usos, estils i caracteristiques del
paisatge urba, la incidéncia de les
terrasses de bars i restaurants, la
instal-lacié de nous elements de te-
lefonia mobil, etcétera. A vegades
s’esgrimeixen raons de caracter
economic, i més en temps de crisi, per afa-
vorir una creixent preséncia d’usos privats
en l'espai public, per exemple en relacio a
la publicitat. Crec que segons com aixo es
faci, constituira un greu error de decisio
col-lectiva.

La qualitat de vida dels barcelonins de-
pen, entre altres coses, de la qualitat de la
seva ciutat. Soe partidari de tot allo que im-
pulsairefor¢a la internacionalitzacio de la
ciutat, aixi com de I'adaptacio de les practi-
ques ciutadanes a les noves tecnologies. Pe-
ro sempre que aquestes politiques es facin
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amb un caracter temporalment acotat. Per
exemple, fer us de pantalles gegants en el
centre de la ciutat durant el periode en que
es converteix en la Mobile World Capital o
difondre les activitats i establir usos con-
crets en l'espai piblic quan es celebren
congressos cientifics d’alt nivell son practi-
ques que reforcen Barcelona com a capital
de referéncia internacional de prestigi.
També la projeccio aillada d’espectacles

audiovisuals utilitzant els edificis com a
pantalla pot estar justificada en cas d’estar
connectada amb referéncies historiques
de la ciutat (no les que simplement projec-
ten publicitat al carrer des de pantalles in-
ternes), o la intervencio (quan més discre-
ta millor) d’entitats privades en la decora-
ci6 de Nadal, etcétera. Fins i tot 'as de mo-
numents publics durant uns dies quan els
equips esportius locals guanyen titols im-
portants: no deixen de ser senyals projecta-
des sobre el dinamisme collectiu de la
ciutat,

Tanmateix, altres practiques, si no estan
acotades en el temps —a uns quants dies— i
estan relacionades amb mers interessos co-

mercials suposarien una degradacio res-
pecte a la situacié actual, la qual és afortu-
nadament bona en termes comparats amb
altres ciutats de referéncia mundial. Em re-
fereixo a practiques com I'is d’anuncis i
retols lluminosos de marques comercials a
la part superior dels edificis; la incorpora-
ci6 de marques o entitats privades al nom
d’estacions de metro (a algi li agradaria
agafar el metro a l'estaci6 Passeig de Gra-
cia Coca-Cola? O a Diagonal Voda-
fone?); la introduccié de publicitat
a les portes davanteres del taxis
~trencant la imatge de vehicles
grocs i negres associats a la ciutat
des del temps de la Segona Repu-
blica-, o 'augment de la mera pu-
blicitat de marques privades al car-
rer. Els noms i les imatges de la ciu-
tat van lligats a la seva historia. No
es poden vendre. La memoria és
també un bé col-lectiu. Un patrimo-
ni de la ciutat.

Resulta clau mantenir els signes
que identifiquen la ciutat, sense
contaminar-los amb referéncies
privades. La mera justificacio re-
captatoria és una pendent cap a la
perdua de qualitat de vida, cosa
que probablement aniria en detri-
ment de la marca de referéncia
que s’ha anat construit amb el
temps. Tampoc és una justificacio
dir que els beneficis es destinaran
a usos socials o a restauracio. Sem-
pre és convenient posar al dia les
normatives, pero el criteri priorita-
ri de la renovacid han de ser els in-
teressos col-lectius a mig termini
de la ciutat i dels seus habitants. Se-
ria un error deixar que la ciutat
quedi colonitzada per interessos
privats discrecionals que no guar-
den relaciéo amb activitats econo-
miques, culturals o cientifiques
temporals de la propia ciutat. Flexibilitzar
I'excepcionalitat no ha de significar mai
convertir-la en norma general.

Es pot seguir internacionalitzant la ciu-
tat sense degradar la seva qualitat de vida.
De fet, un dels atractius més forts de Barce-
lona és el fet que combina bé el ser una rea-
litat cosmopolita de referéncia, molt ober-
ta al mon, amb ser la capital de Catalunya,
un pais que busca el seu reconeixement i
la seva projeccio politica en el paisatge po-
litic internacional. Els decisors de 'Ajunta-
ment tenen responsabilitats que van molt
més enlla dels limits territorials de la ciu-
tat. Darrera de la capital hi ha un pais. Bar-
celona és també “més que una ciutat”.e
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